Vergi Dünyası Ekim 1990
Satış Artırma Amaçlı Hediye Kampanyaları

Mehmet MAÇ

Eski Hesap Uzmanı

Bilindiği üzere bilhassa tüketim malları üzerine çalışan ve rekabet baskısı altında bulunan firmalar satışlarını artırmak veya belli seviyede tutmak amacı ile, pazarlamacı firmalara (toptancı veya perakendecilere) yahut doğrudan tüketicilere yönelik hediye kampanyaları düzenlemektedirler. Kampanyalar, çekiliş yoluyla belirlenen talihli alıcılara veya belli bir miktarda mal alan herkese (çekilişsiz kurasız) hediye verilmesi şeklinde düzenlenmektedir.

Şans unsuruna bağlı şekilde düzenlenen kampanyalar Millî Piyango İdaresi'nin denetimindedir ve "Nakit Karşılığı Olmayan Piyangolar ve Çekilişler Hakkında Yönetmelik" hükümlerine tabidir (Söz konusu Yönetmelik 19.9.1988 tarih ve 19934 Sayılı Resmi Gazete'de yayınlanmıştır).

1. Genel Açıklama:
Bir firmanın, ürettiği veya ticaretini yaptığı malın satışını artırmak veya belli seviyelerde tutmak amacı ile bu mala talepte bulunmayı özendirmek için alıcılara hediye vermesi pazarlama faaliyetleri içinde mütalaa edilir ve gerek kampanyanın duyurulması ve hediyelerin temini gerekse kampanyaya ilişkin diğer harcamalar pazarlama giderleri kapsamındadır.

-Uygulamada promosyon (promotion) olarak isimlendirilen söz konusu kampanyaları,

 -Toptancı veya perakendeciye (tüccara) yönelik promosyonlar,

 -Tüketiciye yönelik promosyonlar,

şeklinde iki ana gruba ayırmak zorundayız. Çünkü kampanyanın tüccara yönelik olması ile nihaî tüketiciye yönelik olması arasında vergisel açılardan önemli farklılıklar vardır.

Reklam ve ilan giderleri konusundaki tek sınırlama 3571 Sayılı Kanunla, G.V.K.’nun 41. maddesine 1.1.1989 tarihinden geçerli olmak üzere eklenen 6. bent hükmüdür.

Bu bende göre, her türlü alkol ve alkollü içkiler ile tütün ve tütün mamullerine ait ilan ve reklam giderlerinin % 50'si gider yazılamaz (kanunen kabul edilmeyen giderdir). Bu sınırlamaya tabi malların reklamı için tüketiciye yönelik olarak düzenlenen hediye kampanyalarında gerek hediye bedelleri gerekse kampanya ile ilgili diğer masrafların yarısı gider yazılabilir. Fakat yine bu tür mallar için tüccara yönelik olarak düzenlenen kampanya masraflarının tamamının gider yazılması gerekir. Çünkü sınırlamaya konu gider türü, reklam ve ilan giderleridir. Halbuki aşağıda açıklanacağı üzere tüccara yönelik bir hediye kampanyasının gideri, daha geniş bir kavram olan pazarlama gideri kapsamındaki "satış primi" hüviyetindedir (Reklam ve ilan gideri değildir).

2. Kampanya Masraflarının Belgelenmesi ve KDV Açısından Yapılacak İşlemler:
2.1. Tüccara Yönelik Kampanyalarda:
Firmalar satışlarını artırmak amacı ile kendilerinden mal alan toptancıları veya bu malları daha ileri kademelerde pazarlayan tüccarları ve perakendeci esnafı ödüllendirme yolunu izleyebilmektedir. Ödüllendirme ciroya orantılı olarak prim (yıl sonu primi) vermek şeklinde olabileceği gibi, bu tüccarlara ticari performanslarına göre hediye kazanma şansı tanımak ve çekilişi kazanmak talihli tüccara kampanya konusu hediyeyi vermek suretiyle de uygulanabilmektedir.

Ciro primleri, primi alan tüccarın KDV'li faturası ile belgelenmektedir ve konumuzun dışındadır.

Bize göre, çekiliş suretiyle tüccara verilen hediye de prim niteliğini haizdir. Çekiliş işlemi kime, hangi primin verileceğini tayin için kullanılan bir yöntemden ibarettir.

Hediye, prim niteliğinde olduğuna göre, kampanyayı düzenleyen firma ile talihli tüccar arasında karşılıklı iki teslimin mevcudiyeti söz konusudur ve bu teslimler karşılıklı faturalaşılmak suretiyle belgelenmelidir.

Örnek:
X Halı Fabrikası, yapacakları her 20 milyon liralık mubayaa için bayilerine birer kura numarası vereceğini ve yapılacak çekilişi kazanan bayiin Uzakdoğu seyahatine gönderileceğini duyurmuştur. Halı fabrikası bir tur şirketine başvurarak 12 milyon (+ KDV) tutarındaki gezi faturasını almıştır.

Burada fabrika tur şirketinin faturasını, pazarlama giderleri hesabına borç kaydedecek, faturadaki KDV'yi indirecektir. Ayrıca bayie 12 Milyon (+ KDV) tutarında gezi faturası çıkarıp bu faturayı hasılat, KDV'yi ise teslimlerin KDV'si hesabına yazacak, bayiden alacağı 12 milyon (+ KDV) tutarındaki prim faturasını yine pazarlama giderleri hesabına geçirecek ve KDV'sini indirecektir.

Bayiin kazandığı bu hediye ticari hasılata dahildir. Dolayısıyla bayiin ödeyeceği gelir ve kurumlar vergisini etkiler. Bayi, kazandığı bu geziyi sadece şahsı ile ilgili olarak göremez ve ticari işletmesinin kayıtları dışında tutamaz (Bedava gezinin bayiin şahsına yönelik ivazsız intikal olarak nitelenmesi mümkün değildir). Bayiin yapacağı yevmiye kayıtları şöyle olmalıdır:

————————————— /—————————————
X Halı Fabrikası C/H                     13.200.000,

                          Prim Gelirleri                                    12.000.000,          

                          Teslimlerin KDV'si                            1.200.000,
Prim Faturası'nın kaydı.                          

————————————— /—————————————
Bayiin (veya seyahate gidenin) C/H       13.200.000,
X Halı Fabrikası C/H                             13.200.000,

X Halı Fabrikası'nın kestiği

gezi faturasının kaydı. 

————————————— /—————————————
Dikkat edilirse, Halı Fabrikası'nın kestiği gezi faturası muhtevası bayi tarafından özel tüketime konu edildiğinden faturadaki KDV indirim konusu yapılmamış, KDV dahil tutar seyahate gidenin cari hesabına borç yazılmıştır.

Eğer hediyenin konusu gezi değil de aynı değerdeki bilgisayar olsaydı ve bu bilgisayar bayiin işyerinde kullanılsaydı ikinci yevmiye kaydının şöyle olması gerekirdi:

————————————— /—————————————
Sabit Kıymetler H.
                                   12.000.000,

İndirilecek KDV
                            400.000,

Sabit Kıymet KDV Taksitleri H.
               800.000,


X Halı Fabrikası C/H
                 13.200.000,

————————————— /—————————————
Uygulamada bayilerini bu veya benzeri şekilde hediye ile ödüllendiren firmalar, hediyeyi bayie fatura etmeyi ve ondan prim faturası istemeyi yakışıksız bulmakta, bayi üzerinde olumsuz etki yapacağı ve kampanyanın başarısını engelleyeceğini düşünmekte dolayısıyla hediyeyi gider yazmaktan öte bir işlem yapmaktan kaçınmaktadırlar.

Eğer tüccara verilen hediyenin değeri makul seviyede ise, örf ve teamüllere uygun düşüyorsa bu yaklaşım ve tatbik tarzı makul karşılanabilir. Hediye, temsil ağırlama giderleri kapsamında mütalaa edilerek doğrudan gider yazılır ve KDV'si indirilir.

Ancak hediye, bayi primi olarak nitelenmesine yol açacak kayda değer bir kıymet taşıyorsa yukarıda izah edildiği şekilde faturalaşmaya konu edilmelidir. Meselenin karşılıklı faturalaşma olmaksızın şu şekilde halli de mümkündür:

Mesela yukarıdaki örneğimize dönersek uzak doğu seyahati kazanan bayie gezi faturası çıkarıp ondan prim faturası istemek yerine, bu bayiin daha sonra satın aldığı 40 Milyon TL. (+ KDV) tutarındaki halının faturası;

Halı Uzak                                                40.000.000, -

doğu gezisi                                              12.000.000,-
                                                                52.000.000,-

Çekilişte kazandığınız gezi nedeniyle

 özel ıskonto                                           12.000.000,-                                  

                KDV                                        40.000.000,-                         

               TOPLAM                                    4.000.000,-
şeklinde düzenlenebilir.                           44.000.000,-

Bu faturayı halı fabrikası;
————————————— /—————————————
Bayi C/H                                                             44.000.000,-

Pazarlama giderleri                                            12.000.000,-

(Satış Iskontoları)

Satışları                                                               52.000.000,-

Teslimlerin KDV'si                                                 4.000.000,-

————————————— /—————————————
Bayi ise;

————————————— /—————————————
Mal Stok H.
40.000.000,

Bayi (veya seyahate giden) C/H
12.000.000,

İndirilecek KDV
4.000.000,

X Halı Fabrikası C/H


44.000.000,

Hasılat (alış ıskontoları)

12.000.000,

————————————— /—————————————
şeklinde muhasebeleştirebilir.

2.2. Nihaî Tüketiciye Yönelik Kampanyalarda:
Tüccara yönelik kampanyalarda karşılıklı teslimler vardır. Başka bir anlatımla iki tüccar arasında trampa cereyan etmektedir.

Halbuki nihaî tüketiciye yönelik kampanyalarda durum tamamen farklıdır. Talihli tüketiciye verilen hediye, kampanyayı düzenleyen firma açısından, satılmayan, trampa edilmeyen aksine işle ilgili olarak sarf olunan bir nesnedir. Tüketici açısından ise aynı hediye bir ivazsız intikal konusudur.

Burada hediye bir ticarî girdi (input) veya bir sarf kalemi teşkil ettiğinden, hediyenin talihliye teslimini (sarfını) tüketiciye fatura keserek belgeleme mecburiyeti yoktur.

Nitekim V.U.K.’nun 229. maddesinde fatura, "...satılan emtia veya yapılan iş karşılığında müşterinin borçlandığı meblağı göstermek üzere emtiayı satan veya işi yapan tüccar tarafından müşteriye verilen ticarî vesikadır."

şeklinde tarif edilmiştir.

Halbuki burada hediye, satışa konu olmadığı gibi talihli tüketici müşteri değildir. Belgelenmesi gereken şey de satış değil ticarî amaçla yapılan sarftır.

Bu sarfın tevsiki ise ;
 Kampanya ile ilgili anonsları ve kampanya şartlarını gösteren belgeler,

 Kampanya konusu hediyelik eşyanın alış faturası,

 Hediyenin teslim edildiği kişinin kampanya talihlisi olduğunu ve hediyenin bu talihliye verildiğini (sarf edildiğini) gösteren belgeler (çekilişe nezaret eden noterin ve Milli Piyango İdaresi yetkililerinin düzenleyecekleri belgeler ve hediyenin teslim alındığına dair talihli tarafından imzalanmış ibraname ile mümkündür.

Her nedakar teslime konu şey satılmayıp, hediye olarak verildiği için faturaya bağlanma mecburiyeti sözkonusu değil ise de, buna rağmen, fatura tanzimi tenkidi mucip bir hareket değildir.

Üstelik fatura, anlaşmalı, matbaada bastırıldığı veya Noterce tasdik edildiği için, ibranameyi veya hediye teslim föyünü destekleyen resmî niteliği haiz bir belge fonksiyonu icra edebilir.

Kampanya talihlilerinin yukarıda bahsi geçen Yönetmelik hükümlerine göre belirlenmesi gerekmektedir.

İkramiyenin gerçekten talihlisine teslim edildiği keyfiyetini tevsik için ortaya konabilecek en muteber belge, talihlinin Noterde düzenleyeceği ibranamedir.

Talihliyi Notere göndermenin olumsuz etkileri dolayısıyla ibranamenin Firma'da düzenlenmesi de tercih edilebilir. Gayrimenkul veya taşıt aracı şeklindeki ikramiyelerde sözkonusu gayrimenkulün veya aracın talihlisi adına tescilini gösterir belgeler yeterli kanıt olmakla birlikte ayrıca ibraname imzalatılmasında yarar vardır.

Teslimi tevsik için düzenlenen ibranamelerde olayla ilgili tüm bilgiler yer almalıdır.

Bazı kampanyalar çekilişsizdir ve hediyeler talihlilere posta ile gönderilir. Mesela "A marka çikolatanın ambalajından kesilecek üç adet kulakçığı gönderen ilk 10.000 kişinin adresine birer adet tişört gönderilecektir" şeklinde anons edilen kampanyada ibraname teminine imkan yoktur. Burada tişört alış faturasının yanısıra, kampanyanın mevcudiyetini ve tişörtlerin postalandığını gösterir evrak, giderin belgelenmesine yetecektir. Tüketicilerin gönderdiği içinde kulakçıkların bulunduğu zarfları muhafazaya gerek yoktur. Bunlar Noter huzurunda imha edilerek Noter zaptı saklanabilir.

Kampanya, çekiliş sözkonusu olmaksızın belli bir malı alanlara bu malın yanısıra aynı cins veya bir başka tür malı bedava vermek şeklinde düzenlendiğinde durum biraz daha farklıdır.

Mesela x deterjanı kutularından her birinin içine birer adet y marka sabun atılması tarzındaki bir promosyonda sabunların bedelsiz teslim edildiği düşüncesiyle sabun bedelleri üzerinden KDV hesaplanmasına gerek yoktur. Sabunların alınmasında ödenen KDV indirilir. KDV'siz tutar reklam eşyası stok hesabına konur, bunlar deterjan kutularının içine kondukça stok hesabından çıkarılıp reklam giderlerine dahil edilir.

Bu sabunların reklam amacı ile fiilen kutulara konduğunu tevsik için deterjan üretim raporlarına konan notlar ve deterjan kutularında hediye sabun bulunduğu yolundaki anonslar ileri sürülebilir. Eğer bu kampanya için anonsu havî kutu yaptırılmışsa bu kutuların faturasında kutu üzerindeki anons hakkında malumatın yer alması da bir başka ispat aracı oluşturabilir.

Sözkonusu sabunlar, deterjan üreticisi firmanın kendi imalatı ise, bedava dağıtıma konu edilecek sabun, reklam stok hesabına borç, mamul sabun hesabına alacak kaydedilir. Sabunun imalatı ile ilgili olarak daha önce yüklenilen ve indirilen KDV yerli yerinde kalır.

Sabunun reklam stok hesabına transferi ve daha sonra deterjan kutularına konmak suretiyle bedava dağıtımı KDV hesaplanmasını gerektirmez.

Hediye kampanyasının mevcudiyetini ve bu kampanyada katlanılan masrafları tevsik etmek bazen daha da zordur. Mesela tanıtım ve kullanma alışkanlığı sağlamak amacı ile bir ürünün belli mahallerde halka bedava dağıtılması işleminin tevsikinde büyük güçlük vardır. Burada dağıtım işlemini bir reklam şirketi yapıyorsa o şirketin keseceği hizmet faturasında dağıtılan malın cins ve miktarının belirtilmesi, dağıtımı yapan personel tarafından düzenlenecek dağıtım raporları, dağıtımın yapılması için alınan yönetim kurulu kararı ve benzeri vesikalar birer ispat aracı olarak kabul edilmelidir.

Her kampanyaya ait belgelerin münferit dosyalarda topluca düzenli şekilde muhafazası, bu dosya ile muhasebe kayıtları arasında bağlantı kurulması, hatta her bir kampanya için ayrı bir gider hesabı (detay hesap) açılması yararlıdır.

Kampanya konusu hediyelik eşya satın alındığında eşyanın KDV'si indirilmeli, KDV hariç bedeli hediyelik eşya stok hesabına alınmalı, hediyeler talihlilerine teslim edildikçe stoktan düşülüp gider yazılmalıdır.

Kampanyaya konu malların temini için yüklenilen KDV'lerin birer girdi KDV olarak indirileceği tereddütsüzdür.

Satın alınan mal amortismana tabî iktisadi kıymet niteliğinde olsa veya binek otomobil olsa bile KDV'nin bir defada indirilmesi gerekir. Çünkü mal işletmede demirbaş olarak kullanılmak amacı ile değil birer reklam malzemesi olarak alınmıştır.

Hediyenin talihli tüketiciye teslimi, KDV Kanunu'nun 3/a maddesine göre KDV hesaplanmasını gerektiren bedelsiz teslim değildir. Bu konu VERGİ DÜNYASI’NIN 97 no’lu Eylül 1989 sayısındaki yazımızda detaylı şekilde açıklanmıştır.

Uygulamada, hediyenin talihliye verilmesinin fatura ile belgelendiği ve fatura üzerinde KDV gösterildiği, bu KDV'nin (talihlilerinden alınmayan, firmaca ödenmek zorunda kalınan KDV) ve hediyenin KDV hariç stok değerinin gider yazıldığı sıklıkla görülmektedir. Bu tatbikat tamamen yanlıştır. Hediyenin teslimi KDV hesaplanmasını gerektiren bedelsiz teslim değil ticarî amaçlı sarftır. Bu uygulama mükellefin gereksiz yere (hesapladığı KDV kadar) masrafa girmesine neden olmaktadır. Bazı firmalar ise hediyenin talihliye verilmesi dolayısıyla KDV hesaplamamakla beraber hedîye alış faturasındaki KDV'yi indirmeyip hediyenin KDV dahil tutarını gider yazmaktadırlar. Bu da yanlıştır. Çünkü bir reklam malzemesi olan hediyelik eşyanın KDV'sinin indirilmesi mümkün ve gereklidir. KDV Kanunu'nun 58. maddesi ile, indirilmesi kabil olan KDV'nin gider yazılması yasaklanmıştır.

Hediyenin talihliye verilmesi işlemi, bize göre KDV hesaplanmasını gerektiren bir bedelsiz teslim değil, reklam malzemesi sarfıdır. Fakat Maliye İdaresi bunları da bedelsiz teslim kapsamında görmekte ve KDV hesaplanmasını istemekte, üstelik hesaplanan bu KDV'nin indirilmesine müsaade etmeyip gider yazılmasını öngörmektedir. İdare'nin reklam amacıyla veya numune olarak dağıtılan mamuller için de aynı görüşe benimsediğini belirtmek istiyoruz. Şahsen, hatalı olduğuna yürekten inandığımız bu görüşlerin Maliye İdaresi yetkililerince yeniden gözden geçirilmesini diliyoruz.

Kampanya belli bir yılda başlatılmış ve bu kampanyanın satış artırıcı etkilerinden aynı yıl içinde istifade edilmiş olmakla beraber, çekilişin gecikmesi ve benzeri nedenlerle hediyelerin talihlilere teslimi işlemi bir sonraki yıla kalabilir.

Dönemsellik ilkesi gereği, kampanya hangi yılın satış düzeyini etkilemişse kampanya giderlerinin de o yılın vergi matrahının hesaplanmasında dikkate alınması gerekir. Bu itibarla, yıl sonunda stokta bekleyen ve o yılın satışını etkileyen kampanya konusu hediyeler stok değeri kadar karşılık ayrılmak suretiyle gider kaydedilmelidir.

3. Veraset ve İntikal Vergisi:     

3.1. Tüccara Yönelik Kampanyalarda:
Yukarıdaki 2.1. bölümünde izah ettiğimiz gibi tüccarlar tarafından kazanılan hediyeler ticarî hasılata dahildir. Tüccarın: şahsına yönelik bir ivazsız intikal değildir. Dolayısıyla tüccara yönelik kampanyalarda,veraset ve intikal vergisi söz konusu olamaz.

Münhasıran toptancı, bayi ve perakendecileri hedef alan bir kampanyada, hediyenin lehtarı ciro ile bağlantılı olarak değil de tamamen şans unsuruna bağlı şekilde tespit edilse dahî Sonuç değişmez.

3.2. Nihaî Tüketiciye Yönelik Kampanyalarda:
Tertip edilen kampanyalarda hediye kazanan talihli tüketiciler, ikramiyenin 50.000, TL.’lık istisna sınırını aşan kısmı üzerinde ilgili Vergi Dairesi'ne (*) V.İ.V. beyannamesi vermek ve vergiyi ödemek zorundadırlar. Bu arada V.İ.V. Kanunu'nun 17. maddesinde para (TL. veya yabancı) ve senet (tahvil, hisse senedi gibi) verilmesinde bunları verenlere vecibeler ve mesuliyetler yüklenmiştir. Kanun'da ayın şeklindeki teslimlerde teslim eden için herhangi bir görev ve sorumluluk öngörülmemiştir. Nakit üzerine ikramiye tertibini öngören kampanya projelerî Milli Piyango İdaresi'nce reddedilmekte olup, bu tür ikramiyeler bir anlamda yasaklanmıştır.)
 Hediyelerden her birinin KDV dahil bedeli 50.000,TL’nın,altında kalıyorsa bize göre beyanname verilmesi gerek yoktur. Fakat bazı Vergi Daireleri ivazsız intikalin tutarı ne olursa olsun V. ve İ.V. beyannamesini verilmesini istemekte verilmediği takdirde talihliye, halen geçerli miktarı 80.000, TL. olan usulsüzlük cezası kesmeye tevessül etmektedir.

Veraset ve İntikal Vergisi Kanunu'nun 9. maddesinde ikramiyeler için beyanname verilme müddetinin hukuken .iktisap tarihinden itibaren bir ay olduğu, 1 Serî No.lu Tebliğde ise (6. Bölüm) menkul malların hukukî iktisabının malın teslimi ile vakî olacağı belirtilmiştir

Gayrimenkullerde ise V.İ.V. açısından iktisap tapuya tescil gerçekleşir (**). Buna göre ikramiye miktarı ve talihlisinin Noter zaptı veya sair suretlerle belirlenmiş olması vergi ödenmesi veya tevkifat yapılıp yatırılması açısından süre başlatan olaylar değildir..
Talihliler nihaî tüketici durumunda olduklarından ayın şeklindeki ikramiyelerde malın K.D.V. si talihliden talep edilmemişse, hediyenin KDV dahil maliyet bedeli ile V.İ.V. matrahına dahil edilmesi gerekir. (Aynı şekilde varsa taşıt alım vergisi tapu harcı gibi talihlinin mükellefi olduğu halde firmaca karşılanan vergiler de V. ve İ.V. matrahına dahildir).

Öte yandan, talihli tarafından ödenmesi gereken veraset intikal vergisi firmaca karşılandığı takdirde bu verginin de matrah  tespitinde dikkate alınması gerekir.

Kampanyada kazanılan hediyeler için dikkate alınacak Veraset ve İntikal Vergisi tarifesi şöyledir:

Matrah                                                                                                Vergi Nispeti (%)
İlk 200.000 lira için.......                                                                                    10
Sonra gelen 400.000 lira için.....                                                                       14
Sonra gelen 800.000 lira için.....                                                                       18
Sonra gelen 1.600.000 lira için.....                                                                    22
Sonra gelen 3.000.000 lira için.....                                                                    28
Sonra gelen 6.000.000 lira için.....                                                                    36
Matrahın 12.000.000 lirayı aşan kısmı için                                                       44
V. ve i. Vergisi'nin kampanyayı düzenleyen firma tarafından üstlenilmesi halinde hediyenin KDV dahil bedeli, V. ve I. Vergisi dikkate alınarak brüte götürülmelidir.

Brütleştirmede dikkate alınacak dilimler hesaplanmış ve oranları hizalarında gösterilmiştir.

Hediyenin KDV Dahil Bedeli                                                Brüte İblağ İçin 

                                                                                         Kullanılacak Oran

ilk                                        180.000                                                  0,90

Sonra gelen                         344.000                                                 0,86 

Sonra gelen                        656.000                                                  0,82

Sonra gelen                     1.248.000                                                  0,78

Sonra gelen                     2.160.000                                                  0,72 

Sonra gelen                     3.840.000                                                 0,64 

Bedelin                            8.428.000      lirayı aşan kısmı                 0,56
Yukarıdaki tablonun kullanılışını bir örnekle izah edelim.

Verilen hediyenin bir mini buzdolabı olduğunu ve KDV dahil alış bedelinin 660.000, TL olduğunu varsayarsak;

	Net Tutar (Hediyenin KDV Dahil Tutarı)
	Brüt Tutar
	V. ve İ.V. Matrahı
	V. ve İ. Vergisi

	180.000(1) 

344.000 (2) 

136.000 (3)
	200.000(1:0,90)

400.000 (2: 0,86)

165.854 (3: 0,82)
	200.000 

400.000 

115.854
	20.000 

56.000 

20.854

	660.000
	765.854
	715.854
	96.854


Görüldüğü    gibi    talihliye    verilen    hediye+vergi    tutarı (660.000+96.854=) 756.854 TL olduğu halde hesaplanan brüt bundan 9.000,TL daha fazladır (50.000x0,18). Bunu revize edebilmek için bu brütü, 9.000,TL’nın %18'lik orana göre brütü kadar azıyla dikkate almak gerekir. Dolayısıyla matrah (9.000:0,82=) 10.975,TL. miktarınca azalır ve vergi de bunun %18'i kadar aşağıya inerek 96.854, (10.975x0,18)= 94.878,TL olur. Böylelikle:

Hediye Bedeli....:                                         660.000,-

Şirketçe Karşılanan Vergi                              96.878,-

                                                                    754.878,-

İstisna...:                                                       50.000,-                                       

Matrah...:                                                      704.878,-

olarak bulunur. Bu matrah üzerinden hesaplanacak vergi 94.878,TL. olup,     beyannameye     dahil     edilen     tutara     eşittir (660.000-50.000 + 94.878 = 704.878).
Burada gider kaydedilecek olan tutar (600.000+94.878=) 694.878,TL. dır. (60.000 TL KDV indirim konusudur.)

Yukarıda ifade ettiğimiz gibi veraset ve intikal vergisi üzerinde hiç durmaksızın hediyenin talihlisine teslimi, Kanun'un düzenleniş şekline göre hediyenin konusu para veya senet olmadığı sürece firmaya herhangi bir sorumluluk getirmemesi gerekir (V. ve İ.V. Kanunu Md: 17). Veraset ve İntikal Vergisi üzerinde durulmasının talihlinin risk ve külfetten kurtarılmasından öte bir maksadı olamaz.

Veraset ve İntikal Vergisi, tahakkukundan itibaren 5 yılda ve her yıl mayıs ve kasım aylarında olmak üzere 10 taksitte ödenir. Ödenecek vergi miktarının küçük oluşu ve takip güçlüğü dolayısıyla verginin defaten ödenmesi de mümkündür.

(*)  V.İ.V. Kanunu'nun 6. Maddesine göre vergiyi tahsile yetkili vergi Dairesi tasarrufu yapanın yani Şirketin kanunî merkezinin bulunduğu yer Vergi Daîresidir. Çünkü tasarrufu yapan şahıstan maksat malı hibe eden veya piyangoyu tertip ve  keşide eden şahıs demektir(V, ve İ.V,Genel Tebliği Serî No:1,Bölüm:6). 
(**) : D. 11. Daire E: 1965/526, K: 1966/1331
